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Coverstory

als die blofle Méglichkeit, mit einem Titel nicht
schnell beim Kunden bzw. beim Leser, zu sein.

Boden fiir das neue Geschift aufbereitet zu sein:

E-Book und Digitaldruck

Selbst wer jahrelang bewiesen hat, sich mit den
Mechanismen des Verlagswesens auszukennen,
hat erst einmal Uberzeugungsarbeit zu leisten. keine Druckmaschine, sondern arbeiten mit
Bei Bookwire in Frankfurt ist John Ruhrmann fiir
diese Mission zustidndig. Vor sieben Jahren als
Service-Plattform fiir den Vertrieb von E-Books
gegriindet, hat Bookwire mittlerweile auch Hor- die Kundschaft ins PoD-Geschift zieht, nicht
biicher und vor einem Jahr Print-on-Demand in das Drucken selbst. ,Wir haben eine eigene
das Service-Portfolio aufgenommen. Wer ohnehin
schon die Daten fiir E-Books hat, kann sie auch
leicht als gedrucktes Buch ausspielen. ,Sehr viele
unserer Verlagskunden haben ihre Backlists
ohnehin bei uns digitalisiert", sagt Bookwire-COO

Ruhrmann. Trotz dieses Vorteils gibt Ruhrmann

Nebennutzen: Sie holen sich das Geschift mit

vergriffenen Biichern zuriick, das sonst vielleic
auch zu: ,Die Verlage davon zu liberzeugen, Print-  bei Ebay oder Antiquariaten bleiben wiirde.
on-Demand-Auftrige tiber uns abzuwickeln, war Die relative Risikolosigkeit des Digitaldruc
schwieriger, als sie von unserer Kompetenz bei der keine Mindestauflage als 6konomischen
E-Books zu {iberzeugen.“ Das ist wiederum leicht

erklirlich: Wenn die Verleger sich etwas zutrauen,

dann dies: den Prozess vom Manuskript bis zur Mébglichkeiten nutzen, um auch Buchprojekte

Auslieferung des gedruckten Buches wirklich gut
zu beherrschen. Nach einem Jahr scheint aber der

Jeder sechste der insgesamt 700 Verlagskunden
lisst bei Bookwire mittlerweile Print-on-Demand-
Titel produzieren. Die Frankfurter betreiben selbst

Produktionspartnern zusammen. Der Vertriebs-
und Marketingansatz und die Analysetools von

Herstellungsabteilung aufgebaut und die Biicher,
die schon lange nicht mehr lagernd sind, wieder
neu fiir den digitalen Druck aufbereitet”, erzghlt
Ruhrmann. Das hat fiir die Kundschaft auch einen

Richtwert braucht, macht das Experimentieren
wieder leichter. ,Es gibt Verlage, die diese neuen

Digital Pr

zu starten, die sie sonst nicht realisieren w
oder die sie vielleicht gestrichen hitten, €
Gerd Robertz, Geschiftsfiihrer von BoD in
Norderstedt bei Hamburg. Fiir rund 2.000
stellt das Unternehmen E-Books oder eber
gedruckte Werke her. Eine Digitaldruckere
BoD aber bestimmt nicht sein: ,Wir betrac
uns als Dienstleister, der die Herstellungs)
zesse eines Buches komplett begleitet.”

Bookwire sind es, mit denen das Unternehmen

Andere Debatte

Druckereien, die dieses Geschift erfolgreic
betreiben wollen, werden nicht mit der Aw:
tung ihres Drucksaals alleine locken kénne
haben es vielleicht besser als eine Druckere
sind wettbewerbsfihig, weil wir die Einzige
die Grof8handel, Verlagsauslieferung und L
ht druck unter einem Dach betreibt. Wir bilde

gesamte Supply-Chain ab und miissen nict
ks, iiber Preise und Technologien diskutieren”
KNV-Manager Rolf Blind seine Argumente
iiber Kunden zusammen. Und er hat noch
Zwischen Auftragseingang und Versand ei
Buches liegen oft nicht mehr als 45 Minute

dc

Der new

Horen Sie jeden Monat ein neues Gesprach von
4c-Chefredakteur Martin Schwarz mit einem
Insider aus der Printmedienbranche.

Jetzt online: Peter Sommer, Elanders Europe

Nanografie? Vielleicht erst marktfihig, nach-
dem die Inkjet-Konkurrenz aus Heidelberg
schon die ersten Maschinen installiert hat. Ver-
packungsdruck? Ein schénes Wachstumsfeld,
aber nur fiir wenige Druckereien. Onlinedruck?
Wer jetzt einsteigen mochte, ist unter Umstdn-
den nicht friith genug dran.

Horen Sie in der neuen Folge »
unsere 4c-Podcasts den
erfrischend meinungsfesten
Elanders-Topmanager

Peter Sommer.

Den Podcast von gc kénnen Sie jetzt auf unserer Website unter www.4cmagazin.de anhéren.





